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目的地宣言 
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亚洲未来高层物业发展 

 
目前亚洲城市发展的市场已经形成一个局面，在第一个网站上似乎是个问题 

 

1 零售业务部分已经成为通过零售业过度建设的责任，直到客户只通过新

的渠道才能看到市场的稀释。在线采购也是一个因素 

 

 

2  由于缺乏独特的公寓发展，以及通过过度集中于独特的外观结构外观，

增加了成本，导致了下一个城市高层发展无法与市场上的任何特殊吸引

力竞争的情况。过去，零售部门的增加被认为是高层城市公寓和酒店综

合体的好处，但现在似乎只是一个额外的问题要解决。 
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将目的地创建放入零售组件 

 

没有零售组件的下一个房地产开发将不会有唯一性。不应该消除零售组件。   

但是，未来的零售零部件将最好建立在目标创建计划的基础之上，这个计划是经过

精心计算的，可以使高层公寓和公寓酒店得到发展。 

 

参数将是重要的，因为它们一直是重要的。 

 新的零售组件不能很大。 150,000 平方英尺到 25 万净平方英尺的尺寸。如

果一个计划更大，那么每个 25 万平方英尺的平方英尺的主题就是要走的路。 

 

 如果一个特殊的时装中心和学校附属品或钻石中心是零售组件目的地，那

么50,000 平方英尺可能会出来。 （这样的小目的地可以出售）  

 

 

新的零售组件将首先通过独特的吸引优秀租户的成功而自主创新。在我们的网站上

有金城，汽车城，电影城，体育城。  

 

这些是主题。但更重要的是他们代表了一个战略，其中 30％至 50％的零售业将参

与到这一主题。 
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A    随着这个设计，我们可以提供总体规划将为不同的发展而展示，以适应不断

的事件，改变全息图介绍，租户促销活动，最大限度地吸引客户对零售组件流量的

兴趣，进行主题租户的协调，参与和互动，以及所有租户的利益。 

（随后的租赁协议，对于所有租户，主题和正常的需求，作为设计的一部分，包括

旋转主题推广，主题零售地点，就像一个固体黄金提供的牙膏等）  
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B    这些设计总是包括计划一个主题零售区域，以受益于处理零售主题的各个领

域，阶段，全息图 发展的零售组成部分。 

 

C  设计将包括一个 F＆B 部分将在三个左右的事件区域有好的意见。 那些喜欢零

售组件的餐饮和休闲用品将需要主题。 

 

例如，当地一家品牌咖啡店可能是： 

 

          一个金色的咖啡店。 

  一个汽车咖啡店 

   一个电影咖啡店 

    一个体育咖啡店。 

 

这不难。咖啡店必须做这些主题，进入零售组件的金色或汽车餐饮部分。 
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住宅和酒店组件 

 

住宅组件从零售组件计划中获益。 

1   住宅组件从零售组件计划中获益。 

2     复合体总是发生事件，其中一些事件适合运动，家庭和儿童兴趣。 

3   有一个非常特别的主题餐饮部分连接到他们的公寓大楼，体育城，黄金城或另

一个，在商城内。  

 

零售部门的主题应延伸到大堂中心和大堂墙壁，住宅公寓以及酒店，如果酒店是公

寓酒店销售。 
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主题也可以从大堂到电梯 
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总体效益的地创建使用零售组件 

目的地创建计划使零售组件能够保持在开发中，并成功赢得零售租户。然后继续进

行规划，使零售部门能够通过相关的活动场地建筑规划和文化租赁协议，为整个开

发创造独特性，让主题规划： 

a)      为商场的收入情况提供服务 

b)      为公寓和公寓酒店服务独特的生活方式故事 营销 

c)     服务于开发人员的长期声誉，以创造真正的生活方式发展， 

        其中总是有趣的活着邀请客人。 

 

一个更大的乘数利益特殊位置网站邻近发展 

有可能在海滨有一个景点，各种住宅和酒店项目可以分享一个棋盘步行计划，每个

邻近的项目有 15 万平方英尺的各种主题的零售组件，连接到他们的住宅和酒店项

目，与板步行有几个不同这些主题零售组件的类型彼此相邻，以将整个区域协调成

目标创建中的真实运动。 
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